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НОВЫЕ ПОСТУПЛЕНИЯ В БИБЛИОТЕКУ БАЛТИЙСКОЙ МЕЖДУНАРОДНОЙ АКАДЕМИИ.
(  книги с обложкой и аннотацией.

ПРАВОВЕДЕНИЕ.

	Bulgakova, Ilona

     Izmeklēšanas izpratne un saturs pirmstiesas procesā: monogrāfija / Ilona Bulgakova. - Rīga: Multineo..., 2008. - 238 lpp.



	Deksnis, Eduards Bruno

     Lisabonas līgums un Eiropas Savienības Konstitucionālie pamati / Eduards Bruno Deksnis. - Rīga: Juridiska Koledža, 2008. - 153 lpp.



	Krastiņš, Uldis

     Salīdzināmās krimināltiesības: Latvija, Beļģija, Dānija, Nīderlande / Uldis Krastiņš, Valentija Liholaja. - Rīga: LU Akadēmiskais apgāds, 2008. - 493 lpp.



	Torgāns, Kalvis

     Saistību tiesības. II daļa: mācību grāmata / Kalvis Torgāns. - Rīga: TNA, 2008. - 359 lpp.



	Chalmers, Damian

     European Union Law. Text and Materials / Damian Chalmers, Christos Hadjiemmanuil, Giorgio Monti, Adam Tomkins. - Cambridge University Press, 2006. - 1235, [126] p.


	Craig, Paul

     EU Law. Text, Cases, and Materials / Paul Craig, Grainne de Burca. - 4th ed. - OXFORD University Press, 2008. - 1148, [154] p.


	     The European Union. Economics and Policies / edited by Ali M. El-Agraa. - Cambridge University Press, 2007. - 603, [28] p.



	(  Кашкин, С.Ю.
     Введение в право Европейского союза: учебник / С.Ю. Кашкин, П.А. Калиниченко, А.О. Четвериков; под ред. С.Ю. Кашкина. - 2-е изд., исправленное и доп. - Москва: Эксмо, 2008. - 384 с. - (Российское юридическое образование).

Кашкин С.Ю.

Введение в право Европейского Союза.

ISBN: 978-5-699-23953-5

Учебник раскрывает все основные темы программы курса "Право Европейского союза" ("Европейское право"). При этом учтены положения Ниццкого договора 2001 г., договоров о присоединении 2003 г. и 2005 г., а также проекта Конституции для Европы, который стал основой Лиссабонского договора.


	(  Мингазова, И.В.
     Право собственности в международном праве / И.В. Мингазова. - Москва: Волтерс Клувер, 2007. - 295, [25] с.
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Мингазова И.В.

Право собственности в международном праве

ISBN: 978-5-466-00295-9

В предлагаемой вниманию специалистов монографии проведено комплексное исследование международно-правового регулирования защиты права собственности иностранных физических и юридических лиц. Рассмотрены нормы о защите права собственности в международных соглашениях и других актах о защите прав человека, средства защиты, в том числе практика Европейского Суда по правам человека. Отдельная глава посвящена правовым гарантиям защиты иностранной собственности в национальном законодательстве Российской Федерации.



	     Социальное страхование: учебник / Н.А. Кричевского. - Москва: "Дашков и К", 2007. - 316 с.



	Шумилов, А.Ю.

     Курс основ оперативно-розыскной деятельности: учебник для вузов / А.Ю. Шумилов. - 2-е изд., перераб. и доп. - Москва: Изд-ий дом Шумиловой И.И., 2007. - 375 с. - (Библиотека студента, курсанта и слушателя).



ЭКОНОМИКА.

	Makkerčers, Bobs

     Kultūras tūrisms. Tūrisma un kultūras mantojuma pārvaldības partnerība / Bobs Makkerčers, Hilarija du Krosa. - Rīga: Neputns, 2008. - 280 lpp.


	     The European Union. Economics and Policies / edited by Ali M. El-Agraa. - Cambridge University Press, 2007. - 603, [28] p.



	(  Багиев, Г.Л.

     Международный маркетинг: учебник для вузов / Г.Л. Багиев, Н.К. Моисеева, В.И. Черенков. - 2-е изд. - Санкт-Петербург: Питер, 2008. - 688 с.: ил. - (Учебник для вузов).
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Багиев Г.Л., Моисеева Н.К., Черенков В.И.

Международный маркетинг.

ISBN 978-5-91180-660-6
В учебнике излагаются теоретические и методические основы организации международного маркетинга в условиях формирования глобальной маркетинговой среды. Рассматриваются процессы глобализации и интернационализации предпринимательства, в контексте которых освещаются структура и оценка среды международного маркетинга, информационное обеспечение, международные маркетинговые стратегии и технологии вхождения на зарубежные рынки, разработка, адаптация и внедрение международных маркетинговых программ, включающих товарный, ценовой, дистрибутивный и коммуникативный разделы. Впервые учебник снабжен русско-английским словарем по международной маркетинговой лексике.


	Басовский, Л.Е.

     Теория экономического анализа: учебное пособие / Л.Е. Басовский. - Москва: ИНФРА-М, 2008. - 222 с. - (Высшее образование).



	(  Блэкуэлл, Р.

     Поведение потребителей / Р. Блэкуэлл, П. Миниард, Дж. Энджел; пер. с англ. Е. Колотвиной, Л. Круглова-Морозова. - 10-е изд. - Санкт-Петербург: Питер, 2007. - 944 с.: ил. - (Классический зарубежный учебник).
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Блэкуэлл Р., Миниард П., Энджел Дж.

Поведение потребителей.
ISBN 978-5-469-00677-0
Классический учебник по новой, но уже изучаемой во многих вузах дисциплине написан с таким профессионализмом и знанием предмета, что может стать настольной книгой многих предпринимателей, менеджеров по маркетингу и рекламе, а также других специалистов предприятий. Ведь понимать поведение потребителей важно и разработчикам продукта, и тем, кто думает о торговой марке, упаковке, способах продвижения и продажи товаров и услуг. Как прореагирует рынок на новинки и почему упал (возрос) интерес к давно известным товарам? Как и на кого воздействовать, чтобы заполучить верность покупателя вашей продукции? Какова будет реакция потребителя на ваши действия или ваше бездействие? Многочисленные жизненные примеры, иллюстрирующие наблюдения и выводы авторов, помогут быстрее разобраться в такой простой и в то же время такой сложной теме, как поведение потребителя.



	(  Гусаров, Ю.В.

     Менеджмент рекламы: учебное пособие / Ю.В. Гусаров. - Москва: Экономика, 2007. - 527 с.
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Гусаров Ю.В.

Менеджмент рекламы.

ISBN: 978-5-282-02683-2

В современной, в том числе интерактивной, форме освещается широкий круг вопросов теории и практики рекламного дела, рассматривается история рекламы и описывается ее методология. Представлена взаимосвязь рекламной деятельности с современными проблемами менеджмента и маркетинга, научно-технического прогресса, институциональными составляющими развития общества и экономической динамикой. Даны практические рекомендации по составлению рекламных обращений, проведению консалтинга в сфере рекламы; проанализирована специфика использования рекламных средств в процессе формирования фирменного стиля организаций, при функционировании выставок и ярмарок; рассмотрены социальные и правовые аспекты рекламной деятельности.



	(  Жданова, Л.А.

     Организация и управление промышленной фирмой в развитых странах: учебник / Л.А. Жданова. - Москва: Экономика, 2008. - 638 с. - (Высшее образование).
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Жданова Л.А.

Организация и управление промышленной фирмой в развитых странах.
ISBN: 978-5-282-02774-7

Дана комплексная характеристика функционирования современной промышленной фирмы в развитых странах. Рассмотрены различные организационные формы, организационные структуры управления и их трансформация под влиянием развития информационных технологий и глобализации; функции внутрифирменного управления и значение стратегического планирования в развитии фирмы в условиях возрастающей неопределенности внешней среды; роль концепции маркетинга; материально-технического снабжения, логистики; организация производственного процесса, методы обеспечения высокого качества продукции; особенности управления трудом и организации заработной платы в условиях инновационной экономики; основы финансовой деятельности фирмы.



	(  Журавлев, П.В.

     Основы страхового менеджмента: учебное пособие / П.В. Журавлев, В.В. Владимиров, С.А. Банников. - Москва: Экономика, 2007. - 403 с. - (Высшее образование).
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Журавлев П.В., Банников С.А., Владимиров В.В.

Основы страхового менеджмента.

ISBN: 978-5-282-02734-1

В учебном пособии представлены теоретические и практические основы управления страховыми организациями, даны практические рекомендации по эффективной работе с кадрами страховых компаний. Уделено внимание характеристике управления рисками, управлению маркетингом и обеспечению финансовой устойчивости страховой компании, показана система мошенничества в страховании автотранспортных средств, обозначены подходы к управлению страховой безопасностью.



	(  Кане, М.М.

     Системы, методы и инструменты менеджмента качества: учебное пособие / М.М. Кане, Б.В. Иванов, В.Н. Корешков …[и др.]. - Санкт-Петербург: Питер, 2008. - 560 с.: ил. - (Учебное пособие).
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Кане М.М., Иванов Б.В., Корешков В.Н., Схиртладзе А.Г.

Системы, методы и инструменты менеджмента качества.

ISBN 978-5-91180-707-8
Рассмотрены опыт создания и развития систем менеджмента качества (СМК) в СССР, США, Японии, Германии, Франции, ЕС. Изложены требования к СМК на базе стандартов ИСО серии 9000, пути их соблюдения, концепция всеобщего управления качеством (TQM), методы ее реализации. Описаны методы и инструменты управления качеством: структурирование функции качества (СФК), анализ видов и последствий потенциальных отказов (FMEA), девять простых и семь новых инструментов контроля качества, экспертные методы, метод Тагути. Рассмотрены современные системы СМК и методы повышения эффективности организаций на основе улучшения качества: система производительного обслуживания оборудования с участием всего персонала (ТРМ), система экономного производства (Lean Production), методология «шесть сигм», система «Упорядочение», или 5S, бенчмаркинг, реинжиниринг, реструктуризация предприятий, управление персоналом, знаниями, экономика качества.


	(  Колесников, В.

     Построение франчайзингового бизнеса. Курс для правообладателей и пользователей франшиз / Владимир Колесников. - Санкт-Петербург: Питер, 2008. - 288 с. - (Владельцам бизнеса).
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Колесников В.

Построение франчайзингового бизнеса.

ISBN 978-5-91180-816-7

Франчайзинг — тиражирование проверенных практикой концепций бизнеса — одна из самых перспективных форм предпринимательства. Его деловая эффективность доказана во всем мире В книге Владимира Колесникова, практика с многолетним опытом работы, собран весь российский и лучший мировой опыт франчайзинга. Приводятся конкретные схемы и примеры оформления франчайзинговых сделок. Показано, где искать информацию о франшизодателях, даны полезные информационные ресурсы для развития франчайзингового бизнеса. Обсуждаются прочие смежные вопросы, касающиеся брендинга, разработки и регистрации товарного знака франшизного предприятия, оценки франчайзингового бизнеса.


	(  Котлер, Филип

     Маркетинг для государственных и общественных организаций / Филип Котлер, Нэнси Ли; пер. с англ. В. Кузина; науч. ред. С. Божук. - Санкт-Петербург: Питер, 2008. - 384 с.: ил. - (Маркетинг для профессионалов).
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Филип Котлер, Нэнси Ли

Маркетинг для государственных и общественных организаций.

ISBN 978-5-91180-361-2

«Маркетинг для государственных и общественных организаций» — книга-откровение, предназначенная специально для работников государственной сферы. Она содержит десятки историй успеха госорганизаций всех типов и со всего мира. Всемирно известный эксперт Филип Котлер и консультант по социальному маркетингу Нэнси Ли показывают, что маркетинг — это не просто очередная статья расходов и отнюдь не только коммуникации, а целый комплекс мероприятий по повышению уровня жизни граждан. Книга познакомит вас с базовыми устоями маркетинга применительно к государственной сфере, научит применять маркетинговые инструменты с целью обретения поддержки граждан и воздействия на общественное мнение в целом. Конечная цель этих мероприятий, к которой и сводится идея авторов, — это увеличение доходной части бюджета государственной структуры и уменьшение расходной.



	(  Леманн, Дональд Р.

     Управление продуктом: учебник для вузов / Дональд Р. Леманн, Рассел С. Винер; пер. с англ. В.Н. Егорова. - 4-е изд. - Москва: ЮНИТИ, 2008. - 700 с. - (Зарубежный учебник).
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Леманн Д., Винер Р.

Управление продуктом.
ISBN 978-5-238-01331-2
Одна из новых для российского рынка комплексных работ по менеджменту продукта не только представляет сквозной процесс создания нового продукта или услуги — от замысла до реализации на рынке, но также показывает особенности менеджмента продукта в зависимости от специфики конкретных рынков на основе унифицированного подхода. Авторы — ведущие специалисты по управлению продуктом. Выбранный ими метод изложения позволяет сочетать рассмотрение концептуальных и теоретических аспектов каждого этапа создания продукта с практическими рекомендациями, касающимися специфики конкретных отраслей.

Последовательно рассмотрены такие этапы управления продуктом, как планирование маркетинговых мероприятий, анализ конкурентов и потребителей, оценка потенциала рынка и прогноз продаж, разработка стратегии продукта, вопросы ценообразования и рекламная поддержка нового продукта, методы и пути продвижения, особенности финансового анализа категорий продукта и конкурентов.


	(  Орлов, А.И.

     Теория принятия решений: учебник / А.И. Орлов. - Москва: Экзамен, 2006. - 573, [3] с. - (Учебник для вузов).
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Орлов Александр

Теория принятия решений.

ISBN: 5-472-01393-3
В учебнике дана структура современной теории принятия решений. Рассмотрены технология и процедуры разработки и принятия управленческих решений, описаны вероятностно-статистические, интервальные, нечеткие, а также связанные со шкалами измерения неопределенности в теории принятия решений. Приведены методы принятия решений, в том числе оптимизационные, вероятностно-статистические, экспертные. Отдельно рассмотрены моделирование как метод теории принятия решений и анализ ряда конкретных моделей. Приводятся методы принятия решений как традиционные, так и современные, даются примеры их применения для решения практических задач.



	Палий, И.А.

     Прикладная статистика: учебное пособие / И.А. Палий. - Москва: "Дашков и К", 2008. - 222 с.


	Савицкая, Г.В.

     Анализ хозяйственной деятельности предприятия: учебник / Г.В. Савицкая. - 4-е изд., перераб. и доп. - Москва: ИНФРА-М, 2008. - 512 с. - (Высшее образование).



	(     Финансы организаций (предприятий): учебник / под ред. Н.В. Колчиной. - 4-е изд., перераб. и доп. - Москва: ЮНИТИ, 2007. - 383 с. - (Золотой фонд российских учебников).
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Финансы организаций (предприятий).
Под ред. Н.В. Колчиной
ISBN 978-5-238-01123-3
Четвертое издание учебника существенно переработано и дополнено в соответствии с последними изменениями в области финансов коммерческих организаций. Существенно переработаны главы, посвященные вопросам планирования расходов и доходов организации. Учтены все последние изменения в области налогообложения. Более подробно изложен механизм адаптации отечественной практики к западному опыту бюджетирования. Показано развитие системы безналичных расчетов в современных условиях. Рассмотрены цели создания некоммерческих организаций, их формы, источники финансирования, состав и структура затрат. На основе последних тенденций в развитии отраслевых финансов изложены их особенности.


	(  Хангер, Дж. Дэвид

     Основы стратегического менеджмента: учебник / Дж. Дэвид Хангер, Т.Л. Уилен; пер. с англ. В.Н. Егорова. - 4-е изд. - Москва: ЮНИТИ, 2008. - 307 с. - (Зарубежный учебник).
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Хангер Дж. Д., Уилен Т.Л.

Основы стратегического менеджмента.

ISBN 978-5-238-01354-1

В учебнике рассматриваются: модель принятия стратегических решений, построенная на основе сканирования базовых процессов среды, формулирования стратегии, реализации стратегии, оценки и контроля; подход М. Портера к анализу отраслей и конкурентной стратегии; анализ ресурсов для оценки сильных и слабых мест компании и для выявления ключевых и отличительных компетенций; анализ цепочки создания ценности; функциональный анализ и функциональные стратегии; связь реализации стратегии со структурой, личностью руководителей исполнительного уровня, политикой смены руководства, реинжинирингом, управлением всеобщим качеством, управлением на основе поставленных целей и планированием; международные аспекты деятельности компании; сканирование среды и прогнозов, проведение отраслевого анализа.



	Чуева, Л.Н.

     Экономика фирмы: учебник / Л.Н. Чуева. - Москва: "Дашков и К", 2007. - 416 с.


	Шарков, Ф.И.

     Консалтинг в связях с общественностью: учебник / Ф.И. Шарков. - 2-е изд., стереотипное. - Москва: Экзамен, 2008. - 413, [3] с. - (Учебник для вузов).




ДИЗАЙН.

	Arrizabalaga, Heidi                          + CD
     Pattern and Palette Sourcebook 2. A Complete Guide to Choosing the Perfect Color and Pattern in Design / Heidi Arrizabalaga. - Rockport Publishers, 2007. - 208 p.



	     Arts and Crafts Masterpieces / by Beth Dunlop. - Phaidon Press Limited, 1999. - 240 p.: ill. - (Architecture 3s).



	     500 Decoration Details: Minimalisme / edited by Simone Schleifer. - EVERGREEN, 2007. - 191 p.



	Fiell, Charlotte

     Contemporary Graphic Design / Charlotte Fiell, Peter Fiell. - TASCHEN, 2007. - 560 p.



	Hess, Barbara

     Abstract Expressionism / Barbara Hess; edited by Uta Grosenick. - TASCHEN, 2006. - 96 p.



	Honnef, Klaus

     Pop Art / Klaus Honnef; edited by Uta Grosenick. - TASCHEN, 2006. - 96 p.



	     Japanese Prints / edited by Gabriele Fahr-Becker. - TASCHEN, 2007. - 200 p.



	Klingsöhr-Leroy, Cathrin

     Surrealism / Cathrin Klingsöhr-Leroy; edited by Uta Grosenick. - TASCHEN, 2006. - 96 p.



	Kovtun, Evgueny

     Russian Avant-Garde / Evgueny Kovtun. - Sirrocco, 2007. - 199 p.



	Lahor, Jean

     Art Nouveau / Jean Lahor. - Sirrocco, 2007. - 199 p.



	     Logo Design / edited by Julius Wiedemann. - TASCHEN, 2007. - 384 p.



	Pickeral, Tamsin

     Turner, Whistler, Monet / Tamsin Pickeral. - Flame Tree Publishing, 2005. - 384 p.: ill. - (The World's Greatest Art).



	     Places of Worship / by James S. Russell. - Phaidon Press Limited, 1999. - 240 p.: ill. - (Architecture 3s).



	     Twentieth-Century Museums II / by James S. Russell. - Phaidon Press Limited, 1999. - 240 p.: ill. - (Architecture 3s).



	Wolf, Norbert

     Romanticism / Norbert Wolf; edited by Ingo F. Walther. - TASCHEN, 2007. - 96 p.



	Хренов, Н.А.                                     ВШП

     Социальная психология искусства. Переходная эпоха: монография / Н.А. Хренов. - Москва: Альфа-М, 2005. - 624 с.




ГУМАНИТАРНЫЕ ЗНАНИЯ.

	Varslavāns, Alberts

     Latvijas Republika starpvalstu attiecību sistēmā. Pirmā desmitgade 1919-1929: monogrāfija / Alberts Varslavāns. - Rīga: LU Akadēmiskais apgāds, 2008. - 294 lpp.



	     История и философия науки: учебное пособие / под ред. А.С. Мамзина. - Санкт-Петербург: Питер, 2008. - 304 с.: ил.



	(  Кузнецов, И.Н.

     Бизнес-этика / И.Н. Кузнецов. - Москва: "Дашков и К", 2007. - 498 с. - (Стратегия успешного бизнеса).
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Кузнецов И. Н.

Бизнес-этика.

ISBN: 5-91131-102-X

В книге на основе широкого круга отечественных и зарубежных источников рассматриваются теоретические, методические и практические вопросы этики корпоративных отношений.

Раскрывается ее природа, сущность и основные принципы; анализируются взаимосвязи этических норм корпоративной организации и руководителя; методы управления этическими нормами межличностных отношений в коллективе; правила корпоративных отношений и культуры общения и др.

Анализируется влияние этики и этических норм на социальную ответственность корпорации, повышение результатов ее деятельности. Приведены рекомендации по этике решения спорных вопросов, конфликтных ситуаций.

Книга охватывает широкий круг проблем бизнес этики. Основная ее цель - вооружить читателя научными и прикладными знаниями в области этики деловых отношений.



	(  Маклюэн, Маршалл

     Галактика Гутенберга. Становление человека печатающего / Маршалл Маклюэн; пер. с англ. И.О. Тюриной. - Москва: Академический Проект, 2005. - 496 с. - (Концепции).
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Маклюэн М.

Галактика Гутенберга

ISBN 5-902357-28-4

Маршалл Маклюэн — канадский ученый, литературовед, социолог, культуролог, представитель сциентизма в философии культуры, одним из первых обратившийся к проблемам средств массовой комуникации. Работа «Галактика Гутенберга», появившаяся в 1962 г., относится к числу наиболее известных и монументальных произведений Маклюэна, наряду с такими трудами, как «Постижение средств массовой информации», «Война и мир в глобальной деревне», «Медиум — это послание». В «Галактике Гутенберга» представлены философские воззрения М. Маклюэна, изложена его собственная культурологическая концепция и развита теория коммуникационных технологий, основополагающих для становления и развития современного массового общества.



	(     Этикет / гл. ред. М. Аксенова; ред. А. Голосовская, И. Меркина. - Москва: Мир энциклопедий Аванта +, 2007. - 408 с.: ил. - (Современная энциклопедия).
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Этикет
Современная энциклопедия.

Под ред. М Аксеновой, А. Голосовской, И. Меркиной
ISBN13: 978-5-98986-118-7
Книга "Этикет" рассказывает о зарождении и истории этикета, об особенностях его развития в разных странах и о современных нормах этикета, охватывающих не только различные моменты повседневной жизни, но и профессиональную деятельность.



ПСИХОЛОГИЯ.

	Nikiforovs, O.                                    *

     Psiholoģija pedagogam. I / Oļegs Nikiforovs. - Rīga: Izglītības soļi, 2007. - 368 lpp.



	Аминов, И.И.                                    *

     Юридическая психология: учебное пособие / И.И. Аминов. - Москва: ЮНИТИ, 2007. - 415 с.



	                                                           ВШП

     Технологии социальной работы в различных сферах жизнедеятельности: учебное пособие / под ред. П.Д. Павленка. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва: "Дашков и К", 2008. - 608 с.



	Хейс, Ники                                      ВШП

     Принципы сравнительной психологии: учебное пособие / Ники Хейс; пер. с англ. В.В. Гаврилова, Е.А. Кузиной; под общей ред. В.И. Белопольского. - Москва: Когито-Центр, 2006. - 304 с. - (Университетское психологическое образование).



	Шейнов, В.П.                                 ВШП

     Психология обмана и мошенничества / В.П. Шейнов. - Москва: АСТ, 2007. - 464 с. - (Библиотека практической психологии).



	                                                         ВШП

     Эффективная терапия посттравматического стрессового расстройства / под ред. Эдны Б. Фоа, Теренса М. Кина, Мэтью Дж. Фридмана; пер. с англ. под общей ред. Н.В. Тарабриной. - Москва: Когито-Центр, 2005. - 467, [5] с. - (Клиническая психология).



	Яньшин, П.В.                               ВШП

     Психосемантика цвета: монография / П.В. Яньшин. - Санкт-Петербург: Речь, 2006. - 368 с.
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